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Marketing urbain: définition

«Une boite a outils qui permet a un groupe d’acteurs locaux
d’ameéliorer ensemble |'attractivité d’un territoire et la fierté

d’appartenance de celles et ceux qui y vivent, y travaillent ou le
visitent.»

Vincent Gollain, 50 techniques pour réussir la mise en attractivité de son territoire, février 2023




L. La vision
\J

D’ici 2035, la ville de Fribourg sera reconnue comme
ville créative de gastronomie aux niveaux cantonal,

national et international.




Les 4 axes

1. Vision commune: fédérer la Ville et ses partenaires

2. Reconnaissance: valoriser les atouts de la ville/Ville

3. Attractivite: faire vivre le territoire durablement

4. Gastronomie: déevelopper le positionnement «Fribourg, ville créative de
gastronomie»




v

AXE 4: développer le positionnement

«Fribourg, ville créative de gastronomie» Fribourg UNesco
Gastronomie Réseau des Villes créatives

v" Promouvoir I'innovation dans la recherche

v’ Favoriser 'innovation sociale

v' Encourager I'innovation événementielle




Appel a projets: créativite & gastronomie

Objectifs:

VI
Fribourg unesco

P . . Ville de _ Membre du
v" encourager I'utilisation de la gastronomie en tant que levier de Gastronomie  Réseau des Villes créatives

créativité ;

v’ soutenir 'émergence de nouveaux concepts croisés ou le renforcement
de concepts croisés existants

v’ favoriser des collaborations entre les acteurs-rices du territoire
communal, régional ou cantonal provenant de différents domaines :
gastronomie, tourisme, social, sport, culture, formation ou autre ;

v’ privilégier le mélange des publics des différents domaines ;

QIMAR .

v’ contribuer au rayonnement et a Fattractivité de la ville de Fribourg.

Geschichten & Getranke




Conditions

Sont soutenus les projets qui...

v’ répondent a tous les objectifs mentionnés

v’ sont réalisés en ville de Fribourg et avoir un impact positif ;

v’ sont déposés par toute personne morale de droit privé ou public, ou
en raison individuelle, agissant a titre professionnel, sise en ville de
Fribourg et active dans le domaine gastronomique, culturel,
touristique, sportif, social ou autre ;

v’ sont portés par au minimum deux acteurs-rices de deux domaines
différents : gastronomie/culture, gastronomie/social,

gastronomie/sport, gastronomie/tourisme et gastronomie/autre.
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Financement \ J ¢

Fribourg unesco

Ville de _ Membre du
Gastronomie Réseau des Villes créatives

v" Enveloppe globale de CHF 50°000.-

v’ Le soutien financiers’éléve au maximum a 60% des colits du projet
et un montant maximum de 20'000 francs.

v’ Les 40% restants sont a la charge de la personne porteuse de
projet, qui peut les financer comme elle le souhaite (fondations,
sponsoring, recettes propres, etc.). Il doit toutefois s’agir de
ressources financieres a hauteur de 20% minimum. Les heures de

travail ainsi que le bénévolat peuvent étre valorisés a hauteur de

20% maximum.




Calendrier L J N
m

Fribourg unNnesco

Ville de _ Membre du
Gastronomie Réseau des Villes créatives

v' 12 juin 2026 : date limite pour la soumission d'un pré-

projet

v" 30juin 2026 : sélection par le jury des pré-projets qui
passeront a la phase 2

v’ 1ler octobre 2026 : date limite pour la soumission d'un projet
complet

v" 19 octobre 2026 : sélection par le jury des projets lauréats

v’ 1er janvier au 31 décembre 2027 : réalisation des projets

soutenus




Les projets soutenus 2024 & 2025

v
Dégustation musicale (par Bruit Rose) Fribou rg uUNnesco

, . Ville de Membre d
Rencontres fermentées (par Aruna Canevascini et le restaurant le Grand Pont) Gastronomie e

Kafi Otmar (par OVNI)

v

v

v

v Envol Gourmand (par REPER et Les Menteurs)

v’ Lascience dans votre assiette (par 'UNIFR pendant Explora)
v

Fondue de Tours (par I'Office de Tourisme et Fud Lab)

2025

v" Social Supper Club Fribourg (par FrisBee et Coolinarik),

v Ancestral (par Noémi Handrick, Sara Spirig, Helene Zenhausern et Bio26)
v' Supra Poetico (par Jean Piguet et Cie Nuit Corail)

v Le Goit de PHeure Bleue (par Oh la la, PP Clément et Alain Roche)




Merci!

Lien a 'appel a projet:

https://www.ville-fribourg.ch/gastronomie-
creativite

@fribourg_cityofgastronomy
#fribourgcityofgastronomy
#fribourgcreativecity

Fribourg, city of gastronomy

w-CreativeCityFribourg@ville-fr.ch
& 026 351 76 20
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